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1 Johdanto

median merkitys kasvanut
P ymmarrys/osalistuminen el valttaméatta lisdantynyt

- median funktiot:
§ informatiivinen + orientoiva
§ sosiaalinen + itseilmaisun
8 viihtedllinen

- uudiberalistinen nékemys
8 mediavapaa saantelysta, vapaat markkinat

- plurdistinen ndkemys

8 median moniarvoinen ideaali séilyy vain saantelyn avulla

- kriittinen ndkemys
8 mediajamarkkinat pidettdva mahdollisimman erill&an

1.1 Muuttuva media, medioituva maailma

- media
P teknisten ominaisuuksien liséksi median toiminnan ja k&yton sosaaliset ja
kulttuuriset tavat

- medioituminen
P yhteiskunnallinen tilanne, jossa tietomme ja arkitotuutemme maail masta
rakentuvat median valityksella
P omaan valittdmaan kokemukseen perustuvatieto vahenee
- mediatodellisuus (postmodernismi)
- identiteettejd e rakenneta endé vain medioiden avulla, vaan myds medioissa

- medioitumista myo6s politiikassa, tieteess, taiteessa

- mediarakentaa kuviteltuja yhteisdja
P e rgoitteitaaikaan tal paikkaan



mediateknologiat
P uudenlaisia mahdollisuuksiaihmisten maailmanlaguiseen
vuorovaikutukseen
P erottaa ihmiga perinteisesta |ahi ympari stosta

teknologinen determinismi

kansalaigournalismi

1.2 Median markkinoituminen

markkinoituminen
P siirtym&median kulttuuris-moraalisesta séantelysta kohti median
taloudellis-kaupallista sééantelya
b liittyy uusliberalistiseen ideologiaan
§ vapaat markkinat niin yhteiskunnan kuin yksilén etu

Suomessa markkinoituminen johtanut markkina-agjattelun tuomiseen julkiselle
sektorille

mediapolitiikan muutokset vaikuttavat koko mediaprosessiin

(tuotanto, mediaesitykset, vastaanotto)

markkinoitumisen gan yleisosuhde
P segmentoituminen

markkinoitumisen vaikutus journalismiin
P tabloidisoituminen
P aheiden kéasittely taloudellisten arvokriteereiden pohjalta



2 Mediaja yhteiskunta

2.1

taman luvun punainen lanka
P median japolitiikan suhde
P median sééntely
P mediapolitiikka

julkisuuden kolmikantamalli
P yhteiskunnan peruspilareina: valtiovalta, markkinavoimat ja
kansalai syhteiskunta
media perinteisesti katsottu ol evan 18himp&na kansal ai syhtei skuntaa
P demokratian vahtikoira
vahtikoirakasitys vanhentunut
P median tulis vahtia seka julkista valtaa, etta yksityisen talouden valtaa
8 suuri osamediastakuuluu yksityiselle liiketalouden sektorille
§ conflict of interest

median kaksoisrooli modernissa yhteiskunnassa
P mediallamerkittava asema kansalaisten kulttuurisiajapoliittisiatarpeita
palvelevana instituutiona
P mediamyds merkittava tal oudellinen ingtituutio

kaksoisrooli vaikuttaa mediapolitiikassa | gpikéyvana jannitteena
onko media(politiikka) demokratian (kansal aisten) vai markkinoiden palvelija?

Media ja demokratia

mediallaon jaollut tdrkeé rooli demokratian toteutumisessa
moderni medigjdrjestelmaei kuitenkaan oleriittavatae télle
b valtaapitavalla dliitilla monia keinoja kéyttéa media myds demokratian
vastaisiin tarkoituksiin
vaara lisena pidetédn jos seka poliittinen valta, etta median omistus keskittyvat
samoihin kasiin

yhteiskunnan kannalta median tulee:

P tulee varustaa kansalaiset sellaisella tiedolla, etta he pystyvat
muodostamaan itsenéisid mielipiteita yhteiskunnallisista kysymyks sta

P toimiakriitikkona— seurata ja arvioida valtaapitavien toimia

b tarjotakansalaisille foorumi, jossa erilaiset ndkemykset pa&sevét
julkisuuteen

P tuottaa p&dtoksentekijoita jakansalaisia yhdistavéa dialogia, jonka
tuloksena voi muodostua julkinen mielipide



- liberalistinen kasitys
P demokratian takeena ovat vapaat markkinat ja sananvapaus
§ monipuolinen tarjontajavalinnan vapaus
§ julkisen vallan tulee pysya poissa markkinoilta
P ndkemysta voi kritisoida viitaten kansalai sten eriarvoisuuteen
§ varallisuus méaréé kulutusmahdollisuuksia
kansalaiset eivét ole median markkinoillataloudellisesti ja
sivistyksellisesti tasavertai sessa asemassa

- plurdistinen késitys
P demokratiatoteutuu parhaiten, kun mahdollisimman monenlaisten &nien
péaasy julkisuuteen turvataan
P heikompien ryhmien 88neen péasy turvattava
b avaink&sitteité&: moniarvoisuus, monimuotoisuus
b lahtokohdaks hyvaksytddn markkina-gjattelu
8 julkinen valta korjaa markkinoiden eriarvoistavaatoimintaa
P nakemyksen heikkoutenaon relativismin vaara
§ moniarvoi suuden/monimuotoi suuden nimissa saatetaan suojella
demokratiaa vastaan kohdistuvia vahemmistdjen arvoja

- kriittinen kasitys

P demokratian perustan muodostaa kansanvallan eli kansalaisten
osallistumisen periaate

P epéilys markkinoiden kyvysté toteuttaa demokratiaa, koska markkinoita
ohjaavat taloudel liset tavoitteet

P markkinoiden kautta toteutuva demokratia on vai stamétta naennai sté,
koska harvalukuiset omistajat paéttavét tarjonnasta

§ sisdllot palvelevat omistajien padmadria

P median toiminnan keskeisena periaatteena on oltavajulkinen palvelu

P ndkemyksen heikkoutenaon elitismi ja median tietoisen ulottuvuuden
ylikorostaminen

parasta/tarpeellista tietoa kansalle
§ tietouden ylikorostaminen vaheksyy median viihteellista ja
popul aari sta ul ottuvuutta

- viihteen merkitysta demokraatti sena voimavarana on vahételty — tata voi
kritisoida:
P viihde tuottaa arkiymmarrysta, ne kehystavét todellisuutta ainajollain
tavalla, jollaon poliittisia seurauksia

§ asian kasitteleminen viihteessi tietylla tavalla vaikuttaa
kansal aisten suhtautumiseen (esim. alkoholipolitiikka, tyottomyys)
viihde voi ollamyds itseilmaisun kanava
viihde kytkeytyy myos identiteeteisté ja arvoista kaytaviin
keskusteluihin (esim. " gay marriage” in Salatut Elamét)

§
§



2.2 Julkisuus

- julkisuus vaikeasti mé&ariteltavissa
P moniaerilaisakayttotapoja

- liberalistinen kasitys
P julkisuus on markkingpai kka
P julkisuudessa esiintyvien asioiden todellinen arvo maaréytyy kysynnan
mukaan
§ mitd enemman kysynt&a sita arvokkaampaa
b kaytettavissa oleva julkisuustila pyrittdva maksimoimaan
8§ mainonta& imagonrakennus

§ vetoaa parhaiten potentiaalisiin asiakkaisiin

- plurdistinen ké&sitys
P julkisuuson intressien sovittelujen areena

b julkisuudellapoliittisia, tal oudellisiaja kulttuurisia tehtavig, ja kullakin
julkisuusareenallaomat sdanténsa

P julkistavaltaatarviaan pitamaan huoli siita, etta julkisuuden osapuolet
pysyvét pluralismin periaatteessa
§ esim. piilomainonta

- kriittinen ka&sitys
P julkisuus on tasavertainen keskusteluareena
P kansalaisten tasavertai suuteen perustuvajulkisuuden ihanne
8 kaikille avoin kriittinen keskustelu, jossa jokaisen mielipide
otetaan huomioon ja punnitaan rationaalisen harkinnan pohjata
P moderni demokratia edel lytt&a toi miakseen:
§8 avoin julkisuus kaikille kansalaisille
§ julkisessakeskustelussa kaikki ovat tasavertaisia
§ jokainen voi esittéa itse tarkeina pitémiaan asioita
§ julkisen keskustelun tuloksena syntynyt yleinen mielipide sitoo
paatoksentekijoita
b siis: yhteisen mielipiteen perustana toimii ” parhaan argumentin” periaate
P lansimaiset demokratiat periaatteessa sitoutuneet tdhan julkisuuden
ihanteeseen
8 todellisuudessavallitsevina ovat liberalistinen japluraistinen
nakemys
8 kriittisen ndkemyksen ongel mana utopi stisuus ja abstraktisuus




2.3 Median sdantely

sadtely
P toiminnan ohjaamistasiten, etta se tapahtuu yhtei son hyvaksymien
saantdjen mukaan
- regulaatio
P median yhteiskunnallinen sdantely

- median sdantelyn kolme tasoa
P yleinen arvoperusta
P oikeudellinen perusta
b kahteen suuntaan haarautuva itsesaéntel yn pyrkimys

- median sdantelyn ytimessa kysymys sananvapaudesta

- sdéntelyn muotoja
P (ennakko)sensuuri (sananvapauden kieltdminen)
P median omistuksen keskittymisen rajoittaminen
b jalkikéteissensuuri

§ sananvapauden kayttgan vastuu sanomisistaan

8 rikodaissaméaaritelty (esim. kunnianloukkaus)

§ julkinen valta haluaa estéé tekstejd, jotka eivét sovi yhteen
demokratian periaatteiden kanssa (esim. vahemmistoja
vahingoittaviatekstejd; lapset, uskonnolliset, kielelliset,
seksuaaliset)

- sananvapauden kannalta ongelmallista, jos | ai ssa méadritel1&an julkisen
esiintymisen rgat liian tarkasti
P mit&jamiten mediassa voidaan esittéd?

- median omistgjien ja siind toimivien pyrkimyksena on itsesdantely
P luodaan tilanne, jossalaki luo véljét puitteet sananvapauden
toteutumiselle, ja media-ala sopii itse miten kaytanntssi noudatetaan
vallitsevaa arvo- ja uskomusjérjestelmaa
P ongelmia
8 mediayhtiGiden irtautuminen sosiaalisesta vastuustaan tulosvastuun
priorisoinnin takia
8 pelkka sananvapauden muodollinen toteutuminen ei takaa
kansalaisten kannalta rel evanttien asioiden kasittelya
§ sananvapausei takaa kansalaisten 88nen kuuluvuutta p&dttavan
eliitin keskuudessa

- markkinasiantely vallannut tilaa demokraatti sen sdantelyn periaatteelta
P lainsdadanto pyrkii edistamédn media-alan tuottgjien jateollisuuden
oikeuksia kansalaisten oikeuksien kustannuksella



2.3.1

2.3.2

Median sosiaalinen vastuu

media el ole vastuussa toiminnastaan pelkastaan itselleen vaan koko
yhteiskunnalle
median toimittava yleisen edun hyvaksi

P edistettava yhteiskunnallisia paémaariaja arvoja

liberalistinen kasitys
b kiistéa sosadisen vastuun idean
P median tehtdvéna ei voi ollatiettyjen arvojen edistdminen
P markkinoiden vapauden turvaaminen takaa yleisen edun toteutumisen

plurdistinen kasitys
P sosiaalisen vastuun toteutuminen edel lytté& omistuksen ja siséltojen
monipuolisuutta
P turvaamiseksi tarvitaan julkisen valan toimia

kriittinen késitys
P yksityisomistuksessa olevamediae pysty toteuttamaan sosiaalista
vastuuta
§ yleisen edun sijaan perimmaisena tarkoituksena omistajien
taloudellinen etu

Saantelyn kaksi perinnetta

markkinasaantely vs julkinen sisalon sdantely

deregulaatio
P media- javiestintamarkkinoiden sééntelyn purkaminen

saantelysta puhuttaessa on tarkedta kysya, kuka siité hyotyy

tabloidisaatio
P median keskittyminen skandaaleihin, julkkiguoruihin, rikoksiin
b tabloidisaation kehityspiirteitd havaittu erityisesti maissaja medioissa,
joissaomistus on siirtynyt kansalliselta tasolta ylikansallisiin késiin



2.3.3 Mediadiversiteetti

- median monimuotoisuus
P miten media heljastaa yhteiskunnallista moni muotoisuutta
P miten mediavaalii mielipiteilden monimuotoisuutta

- |&hteiden monimuotoisuus
- sisdltdjen monimuotoisuus
- vastaanoton monimuotoisuus

- mediadiversiteetin montatulkintaa:
b kaupallisessa mediassa diversiteetti liittyy ensisijaisesti vapaan kilpailun
luomaan valintamahdollisuuksien mééaraan
P julkisen palvelun mediale diversiteetti on ennen muutalaadun Kkriteeri

2.4 Mediapolitiikka

- keskeiset toimijat
kansainvaliset toimijat (EU, ITU, Unesco)
monikansalliset mediayritykset
§ lobbaus
kansalliset toimijat (hallitus, eduskunta)
kansalliset mediainstituutiot (AlmaMedia, SanomawSOY, YLE)
media-alan ammattilaiset (journalistit, kriitikot)
kansal ai set
8 kansalaigjarjestot, kirkot (vaikutustavat: esim. boikotti, omamedia)

T T

TUUTUTTU

2.4.1 Julkinen mediamonopoli

- sdhkadisen viestinnan julkista séantelya on selitetty luonnollisen monopolin
kagsitteella
P luonnollinen monopoli sellaisillaaloilla, joillael voi ollakuin yksi toimija
P esim. ves - jasahkolaitokset (ei jarked vetéd montaa vesijohtoa
omakotitaloon)
P radioaaltojen valittdmiseen soveltuvien sdhkdmagneettisen steilyn
tagjuuksien on gjatel tu muodostavan té lainen luonnollinen monopoli
8 voitu jakaavain rgallinen maara
§ toimiluvat
§ tekninen perustelu
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2.4.2

2.4.3

2.4.4

perinteisia julkisen monopolin perusteluja
P kulttuuris-moraalinen perustelu
§ kansalinen turvallisuus
b kaupallinen perustelu
§ mainosmarkkinoiden hajoaminen, sanomal ehtien taloudel lisen
perustan hajoaminen

tekninen perustelu murentui kun teknologia kehittyi jatagjuusalueet saatiin
tehokkaammin kayttoon

Mediapolitiikan murros — suomalainen deregulaatio 1990-luvulla

toteutetun liberalisoinnin myodta Y LEn monopoli murtui
P MTV3(93), Nelonen (96)

viimeisen pohjan séantelylté teknisin perusteluin vei television ldhetystoiminnan
digitalisointi ja median konvergenssi

Eurooppalainen mediapolitiikka

EU:n rgjojen sisdlla saantely markkinoitaja kil pailua edistavia
suhteessa EU:n ulkopuolisiin maihin sééntely protektionistista

Kansallisen kulttuurin suojeleminen

kulttuuriprotektionismi
P haluttu pysayttdd amerikkalainen kulttuuri- ja media mperialismi
§ gatus, etta kulttuurillaja medialla on tarkea rooli identiteettien
|uomisessa ja muokkaamisessa
P erityinen paino niiden arvojen ja kaytantojen varjelemiselle, joiden
nahdaan muodostavan perustan kansalliselle identiteetille

amerikkal ai set markkinat kdytéannossa suljettu ulkomaisista
P elokuvateol lisuuden vertikaalinen integraatio
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2.5 Sensuuri ja itsesensuuri

- sensuuri
P toimintaa, jonka tarkoituksena muuttatai tukahduttaa gjatuksiatai tekoja,
joiden katsotaan olevan vallitsevan moraalisen tai poliittisen jarjestyksen
ta ns. yhteisen hyvan vastaisia
P sidoksissaoman aikansa kulttuuriin jalainséadant6on

- ennakkosensuuri
P valtion toimeenpaneva ennakkotarkastus

- jakikateinen, rankaiseva sensuuri

- virdlinen / epéavirallinen sensuuri
P onko sB&detty laissa?

- itsesensuuri

- syyt voivat ollamoraalisia, uskonnollisia, poliittisia

2.5.1 Kuvasensuuri ennen ja nyt

- Suomessa ennakkosensuuri kuvatallenteiden, elokuvan ja videon saantelyssa
vuoteen 2001

- uusi laki kuvaohjel mien tarkastamisesta on luonteeltaan lastensuojelul aki
b vastaa perustuslain sananvapaussdannoksia, etta esittamistatai levittamista
voidaan rajoittaa vain | asten suojelemiseksi
b kayténndssa kaikki elokuvateattereissa ja videona levitetty materiaalin
ikargjaon oletuksena 18
8 mikali hauaa alentaargaa, ohjelmaon tarkastutettava

2.5.2 Moraalisten paniikkien lyhty historia
- moraalinen paniikki

P uusien medioiden tuleminen ja niiden herattamat ahdistuksen jaksot
yhteiskunnassa

- uudet mediat ovat aina my6s heréttaneet pelkoa vanhojen medioiden kuolemasta

12



3 Mediatalous ja mediatuotanto

3.1

suurin osa mediatuotannosta on taloudel liseen voittoon téhtddvaa liiketoimintaa
luvun ahe:
P mediaprosessin taloudel liset reunaehdot
P mediatuotantoon liittyvét kysymykset
8 rahoituksesta
§ omistuksesta
8 tekijyydesta

taloudelliset reunaehdot asettavat rajat
P mit&jamiten on kannattavaa tuottaa?

teesi
P mediatuotannon omistus ja rahoitus vaikuttavat mediaesitysten sisdltoihin

kulttuuriset merkitykset nayttelevét yha tarkeAmpaa roolia kaikessa tuotannossa
b @ pelkastdan merkityksiin perustuvassa symbolituotannossa
§ esim. emme osta vain autoa— ostamme BMW:n siihen liittyvine
arvoineen
P kahdensuuntainen kehitys
8 kulttuuri markkinoistunut
8 markkinat kulttuurisoituneet
myydaan yha enemman ladattujen mielikuvien jatarinoiden
avulla

Mediatalouden kehitys ja ominaispiirteet

median taloudellisen ja valistuksellisen funktion valiselld jannitteella pitka
historia

taloudellinen tehtava perinteisesti ollut aisteinen

toisaalta valistuksellista tehtéavaa on voitu toteuttaa vain kéytettavissa olevien
tal oudellisten voimavarojen puitteissa

Suomen medig &rjestelma
b Graafinen i painoviestinta
P Sadhkdinen media
P Televiegtinta
P Tallenneviestinta
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- median konvergenssi
P mediateknologioiden [dhentyminen
b rgat tietokoneen, puhelimen jatelevision valilla hamartyvét

- konvergenssikehitys muuttanut jo peruuttamattomasti koko aaa
P voidaan kootahuomattavasti suurempiayleisoja
8 mitasuurempi yleiso, sitd arvokkaampia tekijanoikeudet
P kun vélityskanavien lukumaéra ja valityskyky kasvaa, siséltdjen
potentiaalinen arvo nousee
8 yritykset yrittavat saada haltuunsa sisaltjen tekijanoikeuksien
lisdksi my0s jakelukanavia

3.1.1 Median arvoketju

- arvoketjugattelun idea
P mit& paremmin ketjun vaiheiden taloudelliset arvot tunnetaan, sit
paremmin niitd voidaan hallita

- arvoketju jakaa median toiminnan perakkéisiin tuotantovaiheisiin
P sisdllon tuottaminen
P koostaminen
§ sisdllot kootaan lopputuotteeksi
§ koostajastatulee yleensa tekijanoikeuksien haltija
P lopputuote
b jakelu
P vastaanotto
§ anaei tavoitella suurintayleisba— riittava maksukyky riittéa

3.1.2 Mediatuotannon rahoitus

- viis erilastatulonldhdetta
P kayttga

P mainostga

P kolmastaho

P julkaisija

P julkinen valta
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3.2 Median keskittyminen

- yksi markkinatal ouden merkittavista kehityssuunnista on ollut omistuksen
keskittyminen yha harvemmille yrityksille
- keskittyminen liittyy toiseen piirteeseen eli ylikansallistumiseen

- viestintdkonglomeraatti

P media-alan yritys hankkii omistajuutta mediateol lisuuden sisilla
- yleiskonglomeraatti

P media-alan yrityksesta tulee osa muulla aallatoimivaa yritysta

- synergiaetu

- monomediakeskittyminen
P keskittyminen toimialakohtaista

- monimediakeskittyminen eli ristiinomistaminen
P yhdella omistgjalla hallussa useita median toimialoja

- vertikaalinen keskittyminen
P yhti6 kontrolloi oman alansa tuotantoa arvoketjun alusta loppuun

- horisontaainen keskittyminen
P yks omistajaryhma kontrolloi jollakin median toimialalla méaréttya
arvoketjun vaihetta (esim. yritysketjun avulla).

- keskittymisellaon arvioitu olevan haittavaikutuksia
P keskittymisen on pelétty johtavan kulttuurisen japoliittisen
moniarvoi suuden vahentymiseen

- keskittymiskritiikkia eri suuntauksien sisall&

- liberalistinen kasitys
P harjoittavat erityisesti media-alan yritykset
b keskittymista pitéa rajoittaa
§ vapaan kilpailun ja mahdollis mman monen tuottajan
menestymisen turvaamiseks
§ vapaan mielipiteen kilpailun ja valtaapitavien arvostelun
turvaamiseksi
monopoli voi vaientaakritiikkia
b keskittymisté tulee ehk&ista kil pailulainsdddannon avulla
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- plurdistinen késitys
P edustavat kaytanndn mediapolitiikan toteuttajat sekd monet tutkijat
P keskittyminen johtaa pluralismin ja diversiteetin katoamiseen
§ taoudellisten tuottovaatimusten korostuminen tapahtuu
sisdll6llisten laatuvaati musten ja yleison tarpeiden palvelemisen
kustannuksella
P kolme tapaargoittaa keskittymista:
§ kilpailulainsaadanto
§  toimilupakéaytantd
8 julkisillavaroillatuetaan ei-kaupallistata huonosti kannattavaa
mediatoimintaa

- kriittinen ka&sitys
P edustgat akateemigatutkijoitajaintellektuelleja, joillaei kytkdksia
viranomaisiin tai mediateollisuuteen
b korostaa median javaltaa kayttavien eliittien valisiin kiinteisiin suhteisiin
§ keskittyminen johtaa poliittisen eliitin tukeman mediaeliitin
Ssyntymiseen
§ palveluksiajavastapaveluksia
P rgoituskeinoja
§ edella mainitut
8 julkisen palvelun velvoitteita pitéisi soveltaalagjemmin toimilupia
myonnettaessa
8 julkistatukeatulis lisita riippumattomille, ei-kaupallisille tahoille
§ vahvistaakansallistaja paikallista mediatuotantoa— rajoittaa
ulkomaisen ja kansainvalisen omistuksen osuutta kansallisissa
mediayhtidissa

3.3 Mediaja voiton logiikka

- voitontavoitteiden toteuttamiseksi sisaltéjen on houkuteltava mainostgjia
- median toiminta kaksilla markkinoilla

P kuluttgjamarkkinat

P mainosmarkkinat

- voiton tuottamisen periaatteen seurauksia
P riskien valttdminen
§ yhdenmukaistaa mediatarjontaa
§ esim. jatko-osat
P ideologian tuottaminen
8§ parhaaseen katseluaikaan esitykset, jotkatuottavat valtakulttuurin
ideologiaa
8 parhaan katselugjan ulkopuolelle sellaista, joka vetoaa osayleisbjen
arvoihin
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3.3.1

3.3.2

Standardisointi ja differentiointi

mediateol lisuuden kaupalliseen logiikkaan kuuluu tasapainoilu standardisoinnin ja
differentioinnin valilla

P muttakuitenkin erityista aiemmasta eroavaa

Tabloidisaatio

|agja-alainen kolmellatasolla tapahtuva muutosprosessi:
P muutos poispain julkista aluetta koskevasta informaati osta kohti viihdetta
(joka kumpuaa yksityisesta sfaarist)
P poispéin vakavasta journalismista kohti viihteellista journalismia
P lajityyppien véalisten rajojen haméartyminen ja estystapojen muuttuminen

my0ds arvojen muutoksista sen suhteen mista voi puhuajakukavoi puhua

tabloidisaation vaikutus uutigournalismiin — kaksi ndkokulmaa
P eriytyminen
§ eriytymistatabloid- jalaatulehtien valilla
b yhtendistyminen
§ yhtendistymista tabloid- jalaatulehtien valilla

tabloidisaation vaikutus
P puolustgat
8 julkisuuteen tuotu aiemmin ulkopuolelle j&&neita yksityisen eldman
alueita
§ antanut dnen ennen julkisuudessa kuulumattomille &anille (esim.
naiset)
P vastustgjat
8 @ edesauta poliittista toimintaa ja demokratiaan osallistumista
puhuttel ee yleista kuluttajana eika kansal aisena
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3.4 Tekijan rooli tuotannossa

tuotannon vallan kysymys liittyy siihen, millaisena néemme yleison
P vaikutusten avuton kohde?
P autonominen kriittinen subjekti?
P joku nédiden vailta?

mediatuottajillaon valta p&éttéd mitd meille on tarjolla
b yleiso el voi vaitasellaistamita el ole

tuottgjilla on vastuu tuotteistaan
b eettistd vastuuta ei voidakiertda vetoamalla kansan haluun

tekijanoikeuksia

P moraalinen
§ peruuttamattomia
8§ akuperdisellatekijalla aina oikeus saada nimensa mainituksi

teoksen yhteydessa

b taloudellinen
§ sopimuksenvaraisia
§ rgallisia
8 tekijala oikeus saada korvaus tyonsa kaupallisesta kaytosta

3.5 Journalismin toimituskaytannaot

- journalistit rakentavat esityksensa jatekevét pagtoksentekonsajournalististen
rutiinien pohjata
P maé&arittelyrutiinit
P keruurutiinit
P esitystaparutiinit

- toimittaja liittéd kohteen tiettyyn viitekehykseen
b tdma vaikuttaa siihen millainen sanomastatulee
P kehys on tyokalu
8 raaakadteltdvan asian
§ korostaatiettyja puolia
§ tarjoatiettyjatulkintoja
P medialarooli poliittisenatoimijana

- toimituskdytanndt ovat toimintatapojata malleja, joiden avulla mediatuottaa
sisdtoja
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uutiskriteerit:

b kielteisyys
tuoreus
|8heisyys
yhdenmukaisuus
selkeys
odottamattomuus
superlatiivisuus
relevanss
henkil6itavyys
eliittihenkil 6t
edustavuus
faktisuus

UUTUTUUUTUUUUUUTU

uutistyon rytmi suosii yksittéisten tapahtumien raportointia enemman kuin
lagjempien ilmididen uutisointia

journalistiset ja taloudelliset intressit ovat vélillaristiriidassa
b taloudellinen intress yleensi voittaa

vakiintuneet uutid&hteet ovat median pel astus (mutta samallakirous?)

esim. virkamiehet, asiantuntijat

tyonsa puol esta aina saatavilla (helppoa ja nopeaa)

median tavoitteiden kannaltatérkeétd on lahteiden uskottavuus
samallajournalismi voi kallistuatukemaan €liittien tulkintoja asioista

TUTUTTU

vakiintuneiden l&hteiden asettaminen erityisasemaan vaaristéd uutisointia
P ehkaisee uusien, vaihtoehtoisten kehysten / kehystapojen mahdollisuutta
kehittya
b tahot, jotkareagoivat nopeimmin julkisuuden jajournalismin
|&hdeaineiston tarpeisiin voivat vakiinnuttaa asemansa tarkeina |éhteina
(esim. paéesikunnan PR-ty0)

kansalaigournalismi
b tasta nakokulmastaylla esitetty kritiikki ” ohutta’
8 @ kritisoidajournalistista kulttuuria sinall&&n — vain sen
toteuttamisen tapaa
P pyrkii muuttamaan journalistista kulttuuria perustaltaan
8 uutisoinnin perustana kansalai sten arkiset kokemukset
8 ilman arkeen ankkuroituatietoa journalistiset tuotokset
maéaritel mallisestikin epéedustavia

19



Mediaesitykset

- térkeitd kysymyksia
P mitd mediatekstit sanovat?
P miten ne sanovat?
P miks nesanovat kuin sanovat?

- mediaesitykset tuottavat todellisuutta ja rakentavat maailmaa ideol ogi sesti
b anasisdanrakennettunatietty nakokulmamaailmaan
b vaikuttavat esittamallatietyt asiat ”luonnollising’ jatoiset
” luonnottomina”

- mediatekstit monimerkityksisia jaristiriitaisia
b palvelevatko mediatekstit automaattisesti viimekadessi vain omistgjien
intresseja?
P usein mediatekstit johtavat ajattelemaan tavalla, joka el palvee

markkinatal ouden intressgja
8 kritisoimalla kuluttamista, yhtei skunnan rakenteellista

eriarvoisuutta, suuryritysten poliittista valtaa
§ toisaaltatdmavoi ollatarkoituksellista” shokeerausta” tavoitteena

yleisdn houkutteleminen (ja téllinkin siis taloudellisen voiton
tavoittelu)

- sosiaalisen vastuun mukaisen journalismin tehtaviin kuuluu
p tiedonvélitys
P julkisen keskustelun edistédminen
P valtaapitavien kriittinen tarkkailu

- ndiden tehtdvien tayttaminen vaatii tekijoille vapautta toimiaitsendisesti ja
luovasti
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4.1 Mediatekstit ovat kulttuuriteollisuuden tuotteita

kulttuuriteollisuus
b kaupalliseen menestykseen tahtaava
b liiketoiminnallisia periaatteita soveltava
P symbolituotanto

kulttuurin maéritel mét
b taiteellisen jaintellektuaalisen tydn kaytannot
P yleinen intellektuaalinen, moraalinen, esteettinen kehys
P yhteistn koko elamantapa (aineelliset ja henkiset puolet)
ensmmainen ollut hallitseva
b korkeakulttuurisia asenteita ilmentéva
§ "kulttuuri on taidetta’
kolmas méaritelma noussut esiin viime vuos kymmenina
P antropologisempi maaritelma
§ “kulttuuri on daméntapa’

kulttuuriteollisuus késitteel1& ollut positiivinen kaiku 1980-luvulta l&htien
P varsinkin virallisissa puheissa

alun perin kulttuuriteollisuutta koskeva keskustelu oli kriittista
P ns. Frankfurtin koulukunta kehitteli kasitteen 1940-luvulla (Adorno,
Horkheimer)
b pyrkivét korostamaan taiteellistaluovuutta korostavan kulttuurin ja
tal oudel lista tuotantoa merkitsevan teol lisuuden vastakkaisuutta
b kritiikin kohde kulttuuriteollisuuden tuotteiden standardisointi ja etukéteen
laskettu standardivaikutus
8 kulttuuriteollisuuden tuotteet eivét johda vastaanottgjan omiin
tulkintoihin tai gatteluun
§ vahvistavat yhteiskunnassa vallitseviatotuuksia
p aito taide pakottaa vastaanottajan yksildlliseen tulkintaan ja
kyseenalaistamaan vallitsevia yhteiskunnallisia oloja
P kapitalismi vallitsevanaideologiana kayttda massakulttuuria
sopeuttaakseen ihmisid olemassaoleviin oloihin
P pyrkimys mahdollis mman lagjan ylei sOn tavoittamiseen ja
miellyttamiseen luonut teollisesti tuotetuille kulttuurituotteille niiden
jossain méaarin negatiivisen arvovarauksen

tamanlainen kasitys kulttuuriteol lisuuden tuotteista el jété sijaa yleison
vastarinnalle jaluovuudelle
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- kulttuurintutkimuksen my6té on levinnyt kasitys kulttuuristen tekstien
monimerkityksisyydesta
P teoriana merkityksien aktivoituminen vasta kun teksti ja vastaanottaja
kohtaavat
P kuinkavapaa lukija on merkityksenannossaan?
b teksti javastaanotto determinoivat toisiaan
§ tekstit asettavat rgjat mahdollisten merkityksien tuottamisen
suhteen
§ toisaaltavastaanottajan kyky tulkita rajoittaa tietyn merkityksen
ennalta lataamista tekstiin

4.2 Tekstin tulkinnan ehtoja: konteksti, interteksti ja genre

- mediaesityksisté puhutaan teksteina
P gatus, ettéd mediatuote on luettavissa kielellisena tekstina
b e vattamétta puhuttu tai kirjoitettu kieli
§ musiikin kidli
§ eokuvankidli
§ television kieli

- konteksti

P hankalakéasite — voidaan viitata moniin asioihin
tekemisen tuottamisen konteksti
tekstuaalinen konteksti
vastaanoton konteksti
historiadlinen konteksti
yhteiskunnallinen konteksti
kulttuurinen konteksti
P yksinkertaisesti:

8 tekstin suhteuttaminen tekemiseen, tuottamiseen jatulkintaan

liittyviin kehystaviin tekijoihin

wn W W W W W
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intertekstuaalisuus

b
b

liittyy keskeisesti tekstien lukemiseen
méaaritelma
8 mediatekstit sisaltavat viittauksia toisiin mediateksteihin
§ tekstejaluetaan aina suhteessatoisiin teksteihin
yksittéinen teksti on sek& oma merkityskokonai suutensa, etté osa
|agjempaa tekstien verkkoa
kaytetdan nykyéaan paljon
§ esim. Simpsonit — useitaviittauksia elokuviin, tv-ohjelmiin,
historiaan, jne.
8§ sarjamaisuus nakyva intertekstuaalisuuden muoto
4/5 suoma aisesta tv-tarjonnasta sarjamaista
Sarjoina seka faktaa etta fiktiota
uutiset, visailut, tilannekomediat, poliisisarjat
intertekstuaalisuus korkeakultuurin ja matal akulttuurin n&kdkulmasta
§ perinteisten taideteoksien ainutkertaisuus ja autenttisuus
8 rgahamartynyt medioitumisen myota?
korkeakulttuuri popularisoitunut
rikkaatkin kuluttavat popul aarikultuuria
8 toisadltakoyhét eivét kuluta perintei sta korkeakulttuuria
8 rikkaillaedelleen tarve erottautua rahvaasta (esim.
katkarapuvoileipd)

4.3 Todellisuuden esittaminen: representaatio ja stereotyyppi

merkki

b

jokin joka edustaa enemman kuin vain itsensa

denotaatio

b

yleisesti hyvaksytty (sanakirja) merkitys

konnotaatio

b

b

kontekstin aikaansaama eri tason assosiatiivinen kokemuksellinen
seurannaismerkitys
kuvavoi synnyttaa eri katsojissaeri konnotatioita

ideologia toimii merkityksenannossa konnotaatioiden tasolla

b

b

ideologiat toimivat tehokkammin piilotettuina merkityksing, jotka
valkuttavat tapaamme k&si ttéd maailmaa
konnotaatioiden tasolla yhtei skunnassa merkityskamppailu

8 e ryhmét ajavat omiaetujaan kielen avulla
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- myo6s konnotatiiviset koodit toimivat vallitsevan kulttuurisen jarjestyksen sisdlla
P nama halitsevat merkitykset eivét kuitenkaan ole ennalta maarattyja
§ tapahtumat voidaan aina merkityksellistéd useammalla tavala
8 median tayttyy ollakriittista ndiden ” arkitotuuksien” suhteen

edistgjana

- representaation politiikka
P representaatio
§ jonkin esittamista jonakin
§ el todellisuuden esittamista suoraan, koska automaettisesti
tulkittuina ja kehystettyina
P mediaesitykset eli representaatiot
8 kulttuurisesti ja poliittisesti rakentuneita
§8 yhteiskunnallistaja poliittista totuutta tuottavia
kuka saa paéttda mita esitykset merkitsevat, miten niita
tulkitaan

- stereotypia
b tiettyihin ihmisryhmiin tai asioihin kohdistuvajéhmettynyt yleistys tai
yksinkertaistus
P luokittelevat ihmisajaihmisryhmiailman erotusta yksilGiden vélilla ta
ilman kontekstin huomioon ottamista
P tyypittely jayleistaminen liittyvéat kielelliseen kommunikaatioon
8 identiteettien rakentamista
8 luovat jarjestystd, varmuutta ja ennustettavuutta
§ neutraalga
P kun yksinkertai staminen muuttuu endottomaksi ja negatiivisiks
perusteettomiksi pelkistaviksi jatkop&dtel miksi ollaan tekemisissa
stereotyyppien kanssa

4.4 Mediatekstien analysoiminen: diskurssi, genre ja kertomus

- diskurssianalyysi
b tarjosi kriittiseen teoriaan pohjautuvan nakdkul man, jonka mukaan kieleen
jasen kayttoon liittyy aina valta-aspekti
P diskurssi
§8 laheinen yhteys tulkintakehyksen ja—repertuaarin k&sitteisiin
§ yleisedti:
jonkin asian tai ilmion ympérille rakentunut tepa puhuaja
keskustellasiita
8 eri diskursseissa merkityksellistetéén samojatai eri asioita tai
ilmigita eri tavoin
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kriittinen diskurssianalyysi
P havainnoimme ympéristdmme ainajonkin diskurssin puitteissajasen
kautta

genre

P lgityyppi

P semiootti sesta ndkokul masta:
§ koodi, joka sddntelee sitd, milla tavalla merkkeja voidaan

yhdistella tietyn luokan sisdlla

P genreanayys
§ tapatutkiasita kuinkayksittéiset tekstit suhtautuvat muihin
8 miten ne ovat samalla seké samanlaisia, etta erityisia

tiettyyn genreen kuuluvat mediatekstit ovat jo osin valmiiksi merkityksellistettyja
P naiden padlle yleisd rakentaa omat merkityksensa

journalistisessa anmattik&ytdssi genret kiinnittyvét tapaan jasentdd maailmaaeri
aihetyyppeihin

mediatekstien vélinen hierarkia perustuu usein kasityksiin kunkin genren
omaperdisyydesta ja kaupallisuudesta

genre voidaan maaritel1a tavaksi jarjestéa kertomuksia
P kertomus voidaan méaéaritella tavaks jérjestdd maailmaa ymmarrettavaksi
kokonaisuudeksi
merkittavaa on journalistinen tgpa rakentaa tarinoista jatkokertomuksia
P lopulliset ratkaisut seuraavaan lehteen

Mediatekstit ja laatu

mediateksteista yha suurempia kokonai suuksia
mediatekstit |anseerataan mediatapahtumana
useasti kaupallistuminen jalaadun huononeminen néhdaan liittyvan toisiinsa
laatu suhteellista
kulttuuriset arvohierarkiat ovat historiallisiaja sidottuja seké arvottavaan
subjektiin etté tiettyyn diskursiiviseen kontekstiin

b arviointi perusteet riippuvat milloin, missijakukaarvioi
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- e ndkemyksia laadusta
b laatu ankkuroituna pluralismin, demokratisoitumisen jayksilon
valtautumisen mahdollisuuksien laajentamiseen

b laatu liittyen tarinoiden kykyyn kyseenal aistaa stereotypioita, mahdotonta

janormaalia
b laatu viihtymisena (markkinoiden laatukasitys)

4.5.1 Journalismin laadun kriteerit

- itsesdntely
P ongelmana perustuminen ammattikunnan omalle tapauskohtaiselle
harkinnalle
P miten mitata?

- teoreettinen |&htokohta
P perustana sosiaaisen vastuun periaate
b kriteerein&
§ vapaus
vapaus johonkin ja/tai jostakin
§ monimuotoisuus
sisallén monipuolisuus
monipuolinen paasy mediaan
§ objektiivisuus
P ongelmallisin on objektiivisuuden kasite
§ voiko toimittgaollataysin objektiivinen?
§ ehkakuitenkin tarkeAmpaa, ettd mediaesityksia tuottava toisivat
omat |ahtdkohtansa ja arvoperustansa avoimesti esille
- viimeaikoinanoussut esiin laadun kriteeriksi julkisokeskeinen ndkokulma
b vastakohdaksi journalismikeskeiselle ndkokulmalle
b kriteereind
§ paasy
ketka julkisuudessa
§ diaogisuus
miten hyvin ndkemykset kohtaavat keskustelussa
§8 harkitsevuus
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5 Median yleisot

viestinnan kaksi ndkokulmaa
P sirtomalli
§ painopiste |&hettgjassa
b yhteisyysmalli
8 l&hett§ja vastaanottaja vaikeasti erotettavissa

- liséks voidaan |&hestya viestintéa vastaanottajan nakokulmasta
P viestintd on vuorovaikutusta, jossa vastaanottaja osal listuu aktiivisesti
merkitysten luomiseen
§ ta voi jopatorjualahettdjan tarkoittamat merkitykset
P sanoman lopullinen merkitys vasta vastaanottajan
merkityksellistdmi sprosessin tuloksena

- yleisttutkimuksen keskeinen kysymys
P miten mediaesitykset vaikuttavat vastaanottgjiin?
P ongelmana epétietoisuus mité vaikutuksella tarkoitetaan
- pelkastaan mediaesityksen sisdllon perusteella el voida paétella vaikutusta
vastaanottgjiin
P voidaan tulkita myos " epétoivotavallatavalla’ ta torjua

- kasitys merkityksia aktiivisesti tuottavasta ylei sostd on varsin uus
P nykyaan vallitseva kasitys median tutkimuksessa
P vaihtoehtona késitykselle mediainstituutioiden ja—esitysten ideologisesta
ylivallastaja niiden manipul oimasta massayl eiststa

5.1 Hankalan yleisdon jaljilla

yleis-kasitteen hankaluus siina miten monellatavalla ylei sdja voidaan méaritella
P tietyn median yleisd
b tietyntyyppisen sisdllon tai esityksen yleiso
b tietyn paikan yleisd

uutenaterminé julkiso
b tarkoittaa demokratiassa aktiivisesti toimivaayleisoa (public)

ylei stt toisaata suurempia toisaalta hajaantuneempia kuin ennen

yleistja muodostuu kahdellatavalla:
P nousevat yhteiskunnasta olevista ryhmista
P syntyvét median ja esitysten kautta
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vaikeata erottaa milloin kysymyksessa tuottajan luomat tarpeet jamilloin
olemassa olevat sosiaalisen ryhman tarpeet (joita media tyydyttas)

onko ylei s edes olemassa kuvausten ulkopuolella
P onko yleisd vain diskursiivinen ilmi6
P teoreettinen konstruktio

yleison mérittelyn motiiveja
P mediateollisuuden tarpeiden tyydyttédminen
§ tavoitteenayleison kontrolloiminen
§ "mediateollisuuden puolella’
P huoli median haitallisista vaikutuksista
§ tavoitteenayleison palveleminen
§ "yleison puoldla’

yleison jasentaminen vaikuttaa medigpolitiikan toimijoiden pagtoksiin
P esim. millaisasisaltoja, palvelujajakenelle tulee digi-televisioon

julkisen palvelun mediat joutuneet toimintansa oikeuttamiseksi kilpailemaan
vastaanottgjista

P vakkaeivét kilpailekaan mainostajista

kayttgjien tilastollinen mittaaminen

P keskelsessa asemassa

P ongelmanatv, radion jainternetin kdyton mittaaminen
§ Kkaytto itsenaistailman suoraa kontrollia

P lehtien, teatteriesitysten kaytén mittaaminen helpompaa
8 tilausmaarét, lipputulot

P mittareiden avullaei kuitenkaan saada selville
8§ miks
8 millaisissaoloissa
8 missdmielentilassaihmiset seuraavat esitysta
§ eikasitamitaesitysihmisile antaa
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5.1.1 Aktiivinen ja passiivinen yleiso

- arvovdritteista
b aktiivinen kéytto katsottu paremmaksi kuin passiivinen
P passiivisen yleison aivopesuw/hyvaksikayttd katsottu hel pommaksi

- passiiviseen katseluun viitattu negatiivisella termill& virta (flow)

P ohjelmisto yhtendisena virtana
§ mainokset eivét erotu ohjelmista

P etnografisessa vastaanottotutkimuksessa virran kielikuvaan el sisélly

negatiivisia merkityksia
§ viitataan tv:n jamedian arkiseen kaytto6n osana arjen virtaa
§ mediajésentda péivan jaantaasille rytmin ilman sen suurempia
merkityksia

§ liittdd meidat yhtei ston

- aktiivisuutta on monenlaista

- vuorovaikutus
b kayttgjalle suurempi kontrolli millaisasisdtoja mill&atavallajamissd han
kayttaa
P reaaliaikaisuus
P vastavuoroisuus

- segmentoituminen
b yleisdjen muuttuminen sisdisesti yhtendisemmiksi mediatarjonnan
erikoistumisen my6téa

- fragmentoituminen

P yleisdn huomio jakaantuu useamman medialdhteen kesken
P mediavainnat henkil 6kohtaisempia
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5.2 Yleisotutkimuksen suuntauksia

5.2.1

5.2.2

mediavakivaltakeskustelu
P tutkituin median osa-alue
P voidaan jakaa kahtia
§ vdkivaltajannitteiden laukaisijana
katharsis-teesi
§ vakivaltayllyttgjana
sosiaalisen oppimisen malli

P kultivaatiomalli
8 median vakivaltakuvastojen vaikutukset ihmisiin javiime kadessa
koko yhteiskuntaan ovat pitk&aikaisia ja kasautuvia
8 iloinen vakivalta’ vaaristéd katsojan todellisuuskasitysta
§ pelko- jaahdistusvaikutuksia
§ vékivata sessa symboliympari sttssa eldmisestd seuraa ” pahan
maailman syndrooma’

vaikutustutkimus (MCR-perinne)

keskeinen kysymys:
P keitayleisbon kuuluvat ja miten erilaisista taustoi sta tulevat ihmiset
kayttavat mediaa
kaksivaihehypoteesi

P median vaikutus ihmisiin kulkee ns. mielipidejohtajien kautta
minimivaikutusten hypoteesi

P median vaikutus vahaista
P yleisin vaikutus midlipiteiden pysyvyys

vaikutustutkimus (MCR-perinteen jalkeen)

agenda tutkimus (agenda setting research)
P lahtdkohtainen ero vaikutusten maarittelyssa

P vaikutukset ihmisten mielikuvissa ja todel lisuuskasityksi ssa — el niinkdan
mielipiteiden muuttumisessa

P mediael maaraa millatavallaihmiset gattelevat — media méaraa mista
ihmiset gattelvat
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5.2.3

5.2.5

kayttotarkoitustutkimus

painopiste kysymyksessa ” mita ylei s tekee medidla?’

perusaj atuksena yleison aktiivisuus

yleisd tyydyttéé tarpeitaan median avulla

ongel mana tiedostamattomat selittdméattomat median kayttotarkoitukset

vastaanottotutkimus

1980-luvulla noussut
keskeiset kysymykset

P representaation jaideologian suhteet

P vastaanottajien tavat merkityksellistd8 mediateksteja
|ahtokohtana medi atekstien merkityksien riippumattomuus tuotannosta ja
esitystavasta
sisaédnkoodaus/uloskoodaus-malli

P hallitseva lukutapa

P neuvotteleva lukutapa

b vastustavalukutapa

Mediaetnografia

painopisteena
P ihmisten arkipéivainen mediakayttt
P mediaesitysten merkityksellistdmisen kaytannot
tutkia luonnollisissa konteksteissa eli ihmisten kodeissa
korostanut median roolia arkipéi vai sten askareiden organi soimisessa
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5.3 Kuluttajia ja kansalaisia

- yleisttutkimuksen etnografisen kaanteen myota huomio kiinnittynyt yleison ja
yleisdyden tutkimuksesta median kayton ja kéyttayyden kysymyksiin

- kaksi toisiaan tdydentavaa tutkimuksen haaraa
P median kulutuksen ja kuluttajuuden tutkimus
§ lahtokohtana aktiivinen kuluttgja
8 miten ihmiset voivat toimia mielekkdasti jamerkityksellisesti
| 8pikotaisin kaupallistuneessa ja mainonnan ymparimassi
todellisuudessa
§ anakin kaks vastausta
arsykkeiden perusteella
yksilollisimmatkin valinnat yhteisollisen harkinnan pohjalta

P mediatutkimuksen emansipatorinen tai valtauttava perinne

8 "yhdeltd monelle’ paradigma sai seurakseen " monelta monelle’
viestinnan

8 mediallahistoridlisestikin olluy yhteiskunnal lista merkitysta

8 nytinternet jauudet teknolgiat mahdollistavat uudenlaista
kansal ai saktivismia

8 uuden median ympadrille rakentunut yhteisollisyys

8 mité kansala suudelle on tapahtumassa Euroopan yhdentyessa ja
maailman globalisoituessa?
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6 Media murroksessa

6.1 Muuttuko media —ja mihin suuntaan?

kulttuurisen muodon kasite
P uusi mediavoi korvata vanhan vain silloin kun se vastaa paremmin ja
halvemmalla viestinndllisiin tarpeisiin

viestinnan sijaan puhumme nyky&an mieluummin mediasta
P nakokulma on lagjentunut viestinnallisten ilmididen tarkastelussa
P median késite viittaa kokonaisvaltaisesti viestimien rooliin ihmisten
arjessa

uusilla medioilla monia ennakoi mattomia kayttotapoja
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6.2 Yleisot lilkkeessa: yleinen hajaannus vai uudenlainen
jarjestys?

- yleistn fragmentoituminen vs ylei son globalisoituminen

- ideaalistakansallisesti yhtenéista ylei sta tuskin koskaan ollut
P vaikkaluettu samojalehtid — luettu eri tavalla
P perustui tuottgjien retoriikkaan

6.3 Median tulevaisuus
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